Kan medierna vara en arena for
drogprevention?Gunilla Jarlbro




Du ar inte ensam p a banan

. Manga aktorer

. Sjukvarden

- Lakemedelsindustrin
- Bloggarna

- Dagstidningar

- Vanner och bekanta




Nar spelar medierna storst roll?

Egen erfarenhet
Erfarenheter fran vanner och bekanta
medieerfarenheter




Fortroende for olika yrkesgrupper

Mycket och ganska stort fortroende (%)

Sjukvardens personal 79

Forskare 48
Poliser 60
Rikspolitiker 21

Journalister/radio, tv 30
Journalister/dagspress 18




Fortroende for samh allsinstitutioner (%)

Mycket och ganska stort fortroende 2009

Sjukvarden 69
Universitet 55
Radio/tv 52
RiIksdagen 34
Kungahuset 37
Polisen 58




Fortroende for olika massmediers inneh

. SVT 73
- SR 62
- TV4 65
_okal morgontidning 65
Kvallstidningar 20
Privat tv-kanaler 19




Fran mediering till medialisering

. Kallor till information om politik och samhalle (%)

egna erfarenheter 8
. Ssamtal med andra 14
. Vvia medierna 78




En massa medier med allt mindre publik

| dagens samhalle finns ett dverskott pa information och
ett underskott pa uppmarksamhet, vilket i sin tur leder till
en standig tavlan mellan olika medier om att fanga och
halla kvar publikens intressen. | denna
konkurrenssituation maste medierna utveckla strategier
som gor att publiken far fasta och rutinmassiga vanor.
Detta brukar kallas for medielogik.




Medielogik

Tillspetsning - en handelse eller ett utlatande
som i sig ar tillspetsat eller av journalisten gar
att spetsa till har storre forutsattningar att bl
nyheter. Det vill saga en kalla eller journalisten
sjalv maste formulera sig kort, klart och tydligt.




Medielogik forts.

- FoOrenkling - komplexitivitet maste ersattas av
forenklingar. Det far inte finnas for manga
argument och nyanseringar.




Medielogik forts.

Polarisering - polarisering och konflikter
fangar uppmarksamheten. De vacker
kanslor och forenklar ocksa ofta olika
uppfattningar i en fraga.




Medielogik forts.

Intensifiering - ett haftigt utbrott, vald och annan

dramatik &r spannande. De ger ocksa mojlighet till ett
levande och intressevackande berattande.




Medielogik forts.

Konkretisering - att uppmarksamma det som ar
konkret eller konkretisera det som egentligen ar
abstrakt ar tva satt att fanga manniskors
uppmarksamhet.




Medielogik forts.

Personifiering - fa saker intresserar manniskor
lika mycket som andra manniskor. Att lyfta fram
enskilda personer ar ett enkelt satt att
mojliggora identifikation.




Medielogik forts.

Stereotypisering - stereotyper anvands

for att spara tid och kraft nar vi tar till oss ny
information. Det vi kanner igen tar vi lattare till
0SS.




Vad blir en nyhet

. Sensation

. ldentifikation




Inneh allstyper som attraherar 0ss

. Overallt i alla medier olika hélsobudskap och vi
gillar att lasa, lyssna och titta pa det.




Karlek p a lasarett

Populéarkultur ar en del av den samhalleliga
kommunikationen, men brukar knappast raknas till det
som paverkar vara opinioner, men.........




Hur kan man sjalv ta makten over tanken?

.- En véag att na detta ar att man utvecklar sina
mediekontakter




Halsans medialisering

- Pressmeddelanden

- De fyra W:na:

- What

- Who

- Where

- When

. Och sa kan man tillagga ytterligare ett W:
- Wow!




Du har bara n agra sekunder p a dig




. Nagot nytt
- Nagot ovanligt
. Nagot som berér (helst manga manniskor)

. Nagot som ger en ny vinkel pa en aktuell debatt.

- Aven om man som halsoupplysare kanske inte alltid har s roliga
budskap att ge, ar det viktigt att man inte underskattar humor. En
avslappnad humoristisk ton i kommunikationen visar pa gott
sjalvfortroende. Pa motsvarande satt kan humor i en mycket
allvarlig fraga tvartom visa pa daligt omdome.




